Weininstituts, Frank Schulz,
die mit einem ,Instagram ta-
keover” unter dem Hashtag
#gudeSchulz die Schallmauer
von 11 000 Followern der Platt-
form Wines of Germany durch-
brach. Wie man Botschaften
ganz ohne Worte kommuni-
ziert, und durch Portrits Ge-
schichten zu erzdhlen vermag,
zeigte die Gruppe um Fotograf
und Cinemagraph-Artist Se-
bastian Matthias.

Sieg flr lebensrettende

Story auf sechs Kanadlen

Ein Nachmittag mit vielfiltigen
Projekten machte der Fach-
Jury unter der Leitung von Tina
Kissinger, B.Sc., Medien-Refe-
rentin der Hochschule Geisen-

heim, die Entscheidung schwer.
Sieger wurde die Gruppe um
Wolfgang Junglas, die die Kam-
pagne ,Don‘t drink and drive“
auf sechs unterschiedlichen
Plattformen spielte: Auf
LinkedIN, Twitter, Facebook,
Instagram, Pinterest und via
Podcast brachten sie die Bot-
schaft der Kampagne auf die
jeweilige Zielgruppe zuge-
schnitten an die Userinnen und
User. Merke: Was auf Pinterest
»Sauf’ und lauf, das ist auf
Twitter ,,Ab dem zweiten Glas
- macht's Taxi Spaf3!“ Mehr In-
formationen sowie die Auf-
zeichnung des Livestreams der
Veranstaltung findet man un-
ter: www.hs-geisenheim.de/

livestream/ hsgu

Strategie 2.0 fiirs Schaff-
hauser Blauburgunderland

Die Schweizer Winzer stehen
vor groflen Herausforderun-
gen: Der weltweite Weinmarkt
istiiberfiillt und der Preisdruck
aus dem Ausland wird immer
grofler.

Beim Weiterbildungsmorgen
vom Schaffhauser Blauburgun-
derland, dem Branchenver-
band Schafthauser Wein, stell-
te Unternehmensberater Jo-
hannes Ermatinger die neue
Strategie 2.0 vor. Auf der 480 ha
umfassenden Rebflache des
Kantons Schaffhausen wurden
im Rekordjahr 2018 rund
4,3 Mio. Kilo Trauben geerntet,
was mit 3,4 Mio. Liter Wein
rund drei Prozent der Schwei-
zer Gesamtproduktion ent-
spricht. Der Jahreskonsum
vom Schaffhauser Wein liegt
jedoch unter drei Mio. Liter.
Der Pro-Kopf Konsum hat in
der Schweiz im Jahr 2018 mit
32,3 Liter einen neuen Tief-
punkt erreicht und ist in den
letzten 20 Jahren um 20 Prozent
zuriick gegangen. ,Gegen den
Preis von ausldndischen Wei-
nen miissen wir nicht kimp-
fen’, sagte Ermatinger und wies
aufdie hohen Produktionskos-

ten hin. Der durchschnittliche
Traubenpreis fiir AOC Weine
mit einer Mengenbegrenzung
von 850 bis 900 Gramm liegtim
Kanton Schaffhausen bei 3,33
CHF/kg, woraus ein Hektarer-
trag von 29 000 CHF resultiert.
Die Gesamtkosten pro ha be-
laufen sich zwischen 25 000
und 35 000 CHE Jedes Jahr ho-
ren im Schaffhauser Blaubur-
gunderland zehn bis 20 Trau-
benproduzenten auf. Um den
angestrebten Hektarertrag von
mindestens 35 000 CHF zu er-
reichen, miisste die Kapazitit
um 80 bis 100 Hektar reduziert
werden. Rund 100 Hektar sind
im Kanton Schaffhausen mit
Reben bestockt, die dlter als 36
Jahre und abgeschrieben sind.
Fiir den Tourismusfachmann
Fredi Gmiir sind Wein und
Tourismus wichtige Wert-
schopfungspartnerschaften fiir
den regionalen Wirtschafts-
kreislauf. ,Wenn der Gast und
Konsument mit seinen Wiin-
schen in den Mittelpunkt ge-
setzt wird, ist er auch bereit
einen ansténdigen Preis dafiir

zu bezahlen‘, sagte Gmiir.
Thomas Giintert

Weinbauverband wahlit
den neuen Yorstand

Ende Januar trafen sich die Mit-
glieder des Weinbauverbandes
Saale-Unstrut in Naumburg.
Nachdem der Vorstand, der
Beirat und die im vergangenen
Jahr neugewéhlte Schutzge-
meinschaft ihre Berichte abge-
geben hatten, wurde turnus-
maflig neu gewdhlt. In den
Vorstand wurden neben den
langjdhrigen Mitgliedern Hans
Albrecht Zieger (Geschiftsfiih-
rer Winzervereinigung Frey-
burg-Unstrut eG) und Andreas
Clauf$ (Thiiringer Weingut Bad
Sulza) drei neue Vertreter ge-
wihlt. So wurde Raik Moh, der
als gelernter Winzer, Weinkiifer
und Weinbautechniker im Lan-
desweingut Kloster Pforta tatig
ist, gewdhlt. Zum Vorstand z&h-
len nun auch Lisa Weineckund
Anja WeifSwange. Lisa Weineck
arbeitet nach ihrer Techniker-
ausbildung im elterlichen
Weingut Deckert (Freyburg).
Winzermeisterin Anja Weif3-
wange ist in der Agrargenos-
senschaft Gleina fiir die Pflege
der 50 ha Weimarer Weinbergs-
flachen verantwortlich.

In den Beirat wurden Elisa-
beth Born (Weingut Born),
Andre Gussek (Winzerhof Gus-
sek), Stephan Herzer (Weingut
Herzer), Uwe Liitzkendorf
(Weingut U. Liitzkendorf) und
André Zahn (Thiiringer Wein-
gut Zahn) gewdhlt.

Hans Albrecht Zieger
als Prasident bestatigt
Nach der Wahl wurde auch
Hans Albrecht Zieger, der mit
Siegfried Boys Riicktritt im Ok-
tober die Leitung des Verban-
des kommissarisch tibernom-
men hatte, als Weinbauprisi-
dent bestétigt. Seine Stellver-
tretung iibernimmt Andreas
Claufi. Zur Beiratsvorsitzenden
wurde Elisabeth Born gewéhlt.
Der langjdhrige Prdsident
Siegfried Boy stellte sich in die-
sem Jahr nicht mehr zur Wahl
eines Vorstandsplatzes. Fiir
seine langjdhrigen und heraus-
ragenden Dienste fiir die Wein-
region und den Weinbauver-
band wurde er zum Ehrenpré-
sidenten ernannt. Weinbau-
verband Saale-Unstrut

RLP: Weingeschenk an die Mosel

Das LWK-Weingeschenk ging diesmal ins Ida-Becker-Haus,
Traben-Trarbach, einer Wohneinrichtung fir Seniorinnen und
Senioren. Weinbauprasident Walter Clisserath (links)
Ubergab 60 Flaschen Wein aus den Riickstellproben der
Landesweinpramierung stellvertretend an Hausleiterin Corina

GraRer (5. von links).

Text und Foto: Iwk
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